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ВСТУП 

 
Програма навчальної дисципліни «Візуальні комунікації» складена 

відповідно до освітньо-професійної програми підготовки 
 

Бакалавра 
(назва рівня вищої освіти, освітньо-кваліфікаційного рівня) 

 
галузі знань_________03 – Гуманітарні науки  
  
спеціальності________034 - Культурологія  
  
освітньої програми___Культурологія 

 
 

1. Опис навчальної дисципліни 
 

1.1. Мета викладання навчальної дисципліни 
Метою викладання навчальної дисципліни є окреслення ключових питань і 

проблем, методологій і видів візуальних комунікацій у сучасному світі на перетині 
візуальних досліджень, теорій комунікацій і дизайну комунікацій. Курс займає важливе 
місце у системі професійної підготовки культурологів як майбутніх арт-менеджерів, 
комунікативних менеджерів, журналістів у культурній сфері. Курс присвячений розвитку 
навичок візуальної комінікації, місцю візуалізації в системі масових комунікацій, 
перевагам і недолікам візуальної комунікації, проблемам візуалізації комунікацій в умовах 
цифровізації, основним технікам графічного дизайну, можливостям реалізації проєктів 
культурологів у сфері візуальних медіа. Зміст курсу корелює з такими дисциплінами, як: 
«Візуальна культура», «Історія і теорія мистецтва», «Семіотика культури», «Парадигми 
сучасної культурології», «Візуальні дослідження», «Мова і комунікації», «Журналістика в 
культурній сфері». Методологія курсу побудована на синтезі філософського, історико-
культурного, візуально-антропологічного, соціологічного підходів до аналізу і 
дослідження візуальних комунікацій.  
 
 

1.2. Основні завдання вивчення дисципліни 
- висвітлення ролі та значення візуальних комунікацій в житті сучасного суспільства; 
- висвітлення проблем, пов’язаних з візуалізацією інформації в умовах цифровізації і 
глобалізації; 
- висвітлення підходів щодо візуалізації інформації у медіа; 
- окреслення методологічних підходів до застосування візуальних комунікацій у 
теоріях масових комунікацій, медіатеоріях, візуальних дослідженнях, візуальній 
антропології; 
- висвітлення специфіки візуальних комунікацій з точки зору культурології; 
- окреслення взаємозв’язків і взаємовпливів між візуальним мистецтвом і 
візуальними комунікаціями; 
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- окреслення специфіки візуальної комунікації як методу масової комунікації; 
- висвітлення ролі візуальних елементів у візуальних комунікаціях і специфіки їх 
використання. 

 
 
1.3. Кількість кредитів    3 
 
1.4. Загальна кількість годин    90 
 

 
 

1.5. Характеристика навчальної дисципліни 
 

Нормативна 
 

Денна форма навчання Заочна (дистанційна) форма навчання 
Рік підготовки 

1-й  
Семестр 

1-й  
Лекції 

  20  год. 6 год. 
Семінарські заняття 

 10  год. 2 год. 
Лабораторні заняття 

   
Самостійна робота 

60 год.                                    82 год.   
Індивідуальні  завдання (в т.ч.) 

Контрольна робота   
                                                         Форма контролю – екзамен 

 
 
1.6. Заплановані результати навчання 

 Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні досягти таких 
результатів навчання: 

• знання про метод візуальної комунікації; 
• знання найважливіших методологічних підходів до візуальних комунікацій; 
• розвиток навичок візуальної комунікації; 
• розвиток вмінь і навичок використання засобів візуальної комунікації; 
• вміння розрізняти маніпуляції у візуальних комунікаціях; 
• вміння аналізувати стратегії візуальних комунікацій у медіа. 
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2. Тематичний план навчальної дисципліни 

 
   
Розділ 1. Візуальні комунікації як метод комунікації в сучасному суспільстві 

 
 
Тема 1. Сутність візуальних комунікацій 
 
Поняття візуальних комунікацій. Відмінності вербальної і візуальної комунікацій. 

Форми і засоби передачі візуальних повідомлень. Підходи до розуміння візуальних 
комунікацій в гуманітарних і суспільних науках. Актуальність візуальних комунікацій. 
Важливість візуальних комунікацій для сучасного суспільства. Переваги і недоліки 
візуальних комунікацій. Типи візуальних комунікацій. Ефективність, простота і 
доступність візуальних комунікацій. Візуальні комунікації і маніпуляції. Візуальні 
комунікації та візуальне сприйняття. Візуальні комунікації і питання технологій медіа. 
Візуальні комунікації як феномен масової культури. Візуальні комунікації і віртуальна 
реальність.  

 
 
Тема 2. Види візуальних комунікацій 
Важливість навичок візуальної комунікації. Використання візуальних елементів у 

комунікації для передачі інформації, ідей і емоцій. Приклади використання візуальної 
комунікації. Візуалізація даних у графіці та її види (графіки, зображення, схеми тощо). 
Комунікаційні обмеження візуалізації даних. Приклади успішної візуалізації даних у 
сучасній культурі. Специфіка побудови візуальних повідомлень у віртуальній комунікації. 

 
 
 
Тема 3. Візуальні комунікації і візуальне сприйняття 
Візуальне сприйняття образу і знаку, його особливості. Специфіка створення 

візуальних повідомлень у візуальній комунікації. Візуальне сприйняття як діяльнісний, 
семіотичний і культурний феномен. Інтерпретації візуальних матеріалів. Психологія 
візуального мислення. Теоретичні та методологічні підходи до дослідження феномену 
візуального мислення у психологічній науці. Візуально-мисленнєві стратегії у створенні 
візуального образу. Психологія візуальних образів і наративів. Візуальні кодування і 
візуальне маніпулювання. Феномен фейку в сучасній культурі. Дезінформація у 
візуальних фейках. Візуальне маніпулювання у соціальних мережах. Маніпулятивна 
пропаганда у сучасній фотожурналістиці та візуальних медіа.  

 
 
 
Розділ 2. Методологічні підходи до аналізу візуальних комунікацій 
 
Тема 4. Візуальні комунікації у теоріях масових комунікацій 
Методологія аналізу і дослідження візуальної комунікації. Ефекти масової 

комунікації. Структурно-функціональний підхід до аналізу візуальних комунікацій. 
Інформація як центральний об’єкт у візуальних комунікаціях. Специфіка візуальних медіа 
у теоретичних поглядах М. Маклуена. Розширення відчуття в теорії медіа М. Маклуена. 
Візуальні комунікації у комунікаційному маркетингу Г. Почепцова. Місце візуальних 
комунікацій у соціальних комунікаціях. Візуальні комунікації у концепції масових 
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комунікацій Дж. Гербнера. Вербальна і візуальна комунікації в теорії Н. Лумана. 
Культурологічні концепції візуальних комунікацій: постструктуралістський, семіотичний, 
постмодерністський підходи. Візуальні комунікації в елітарній і масовій культурі 
(концепції Франкфуртської школи). Масові комунікації в концепції П. Бурдьє. Візуальні 
медіа як посередники у суспільстві в теорії Д. Мак-Квейла. Семіотичні моделі візуальної 
комунікації (Р. Якобсона, У. Еко). Візуальні комунікації в елітарній і масовій культурі в 
концепціях теоретиків Бірмінгемської школи. 

 
 
Тема 5. Візуальні комунікації і візуальні дослідження 
Візуальне як джерело історико-культурних досліджень. Поняття та визначення 

репрезентації. Семіотичний аналіз мистецтва (У. Еко, Р. Барт, В. Беньямін). Естетичні 
концепції у дослідженні мистецтва (Т. Адорно, Дж. Берджер, У. Еко, Р. Арнхейм). 
Поняття «погляду» у візуальних дослідженнях. «Суб’єктивізація» і «об’єктивізація» у 
візуальних дослідженнях. Візуальні дослідження 1970-х років: Люблінська школа, праці 
С. Жижека. Розвиток Gaze Studies. Мистецтво як «друга реальність». Візуальна 
антропологія як метод дослідження візуального мистецтва. «Мистецтво бачити» 
Дж. Берджера: взаємозв’язки влади, погляду і репрезентації. «Візуалізація» і 
«репрезентація»: схожості і відмінності понять. Художні та візуальні образи в сучасному 
мистецтві.  

 
 
Тема 6. Візуальні комунікації і медіафілософія 
Медіафілософія: осмислення мови як медіа. Концепція медіа В. Флюссера. 

Специфіка «традиційних» і «технічних» образів. «Магічність» фотографічних образів. 
Фотоапарат як посередник між образом та значенням. Аналіз цифрових медіа в ідеях 
Н. Больца. Особливості «мережевої спільноти». Дослідження «медіуму» на прикладі 
фотографії Ж. Рансьєра. Критика «візуальних медіа» У. Мітчелла та концепт «змішаних 
медіа». Поняття «медіатаксономії», метаобразу і необхідність вивчення природи 
візуального. Археологія медіа як нарямок медіадосліджень (М. Фуко, Ф. Кітллер, 
В. Ернст, Е. Хухтамо). Значення «медіатопосів» у створенні масової культури. Питання 
кордонів медіарепрезентації. «Медіальний переклад»: мова комп’ютерних систем. 
Дослідження «програмних процесів» Л. Мановича. Екранний текст як засіб візуальних 
комунікацій. 

 
 
Розділ 3. Візуальні комунікації у професійній діяльності культуролога 
 
Тема 7. Візуальні комунікації в культурній журналістиці 
Візуальний текст як комунікативний процес. Ефективні візуальні комунікації в 

журналістиці. Основні правила оформлення візуальної інформації. Значущість візуалізації 
інформації в журналістиці. Документальна візуалізація в журналістиці (репортажна, 
портретна). Візуалізація як спосіб представлення великих обсягів даних. Інфографіка і 
візуалізація даних (статична, інтерактивна, ігрові формати). Візуальний контент онлайн-
журналістики. 
 
 

Тема 8. Візуальні комунікації в дизайні, PR і рекламі 
Графічний дизайн як проєктування візуальних комунікацій. Візуальні комунікації в 

репрезентації наукових досліджень. Візуалізація та ефективне транслювання наукової 
інформації. Візуальні комунікації в рекламі. Цифрові технології візуалізації інформації. 
Візуальна мова графічного дизайну в сучасній Україні. Візуальність у формуванні 
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ідентичності людини. Дизайн візуальних комунікацій. Засоби візуальної комунікації у 
контексті дизайну. Гіпертекстуальність, мультимедійність та інтерактивність у візуалізації 
даних. Поняття «візуальної екології» у графічному дизайні. Візуальна мова у рекламі. 
Особливості та відмінності візуальної і вербальної рекламної комунікації. Дизайн реклами 
в інтерактивному просторі медіа. Технології візуальних комунікацій в PR-менеджменті. 
Візуальні комунікації як засіб задоволення проблем цільової аудиторії. Візуалізація 
портрету цільової аудиторії.  

 
 
 

3. Структура навчальної дисципліни 
 

Назви розділів і тем Кількість годин 
денна форма заочна форма 

усього  у тому числі усього  у тому числі 
л с лаб. інд. с. 

р. 
л с лаб. інд. с. 

р. 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 

Розділ 1. Візуальні комунікації як метод комунікації в сучасному суспільстві 
Тема 1. Сутність 
візуальних комунікацій 

9 3 1   5 7,5 1 0,5   6 

Тема 2. Види візуальних 
комунікацій 

8 2 1   5 6   6 

Тема 3.   Візуальні 
комунікації і візуальне 
сприйняття 

8 2 1   5 7 1   6 

Разом годин за розділом 1 25 7 3   15 20,5 2 0,5   18 
Розділ 2. Методологічні підходи до аналізу візуальних комунікацій 

Тема 4. Візуальні 
комунікації у теоріях 
масових комунікацій 

10 3 2   5 7,5 1 0,5   6 

Тема  5.  Візуальні 
комунікації і візуальні 
дослідження 

9 3 1   5 7 1   6 

Тема 6. Візуальні 
комунікації і 
медіафілософія 

10 3 2   5 6   6 

Разом годин за розділом 2 29 9 5   15 20.5 2 0,5   18 
Розділ 3. Візуальні комунікації у професійній діяльності культуролога 

Тема 7. Візуальні 
комунікації в культурній 
журналістиці 

8 2 1   5 8 1 1   6 

Тема  8.  Візуальні 
комунікації в дизайні, PR 

8 2 1   5 7 1   6 
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і рекламі 
Разом годин за розділом 3 16 4 2   10 15 2 1   12 
Контрольна робота 20     20 34     34 
Разом годин 90 20 10   60 90 6 2   82 

 
 
 
 

4. Теми семінарських занять 
 
 
 

Денне відділення 

№ 
з/п 

Назва теми, питання семінару Кількість 
годин 

1 Семінар 1. Візуальні комунікації і їх види. Візуальні комунікації і 
візуальне сприйняття. 
Питання семінару:  
1. Поняття «візуальні комунікації». Роль візуальних комунікацій в 
сучасній культурі. 
2. Проблематика візуальних комунікацій і віртуальної реальності.  
3.  Візуалізація даних та її види. 

2 

2 Семінар 2.  Візуальні комунікації у теоріях масових комунікацій. 
Питання семінару: 
1. Структурно-функціональний підхід до аналізу візуальних комунікацій. 
2. Специфіка візуальних медіа у теоретичних поглядах М. Маклуена. 
3. Візуальні комунікації у комунікаційному маркетингу Г. Почепцова. 
4. Візальні комунікації у концепціях масових комунікацій Дж. Гербнера, 
Н. Лумана.  
5. Культурологічні концепції візуальних комунікацій: 
постструктуралістський, семіотичний, постмодерністський підходи. 
(П. Бурдьє, Д. Мак-Квейл, Р. Якобсона, У. Еко). 

2 

3 Семінар 3.  Візуальні комунікації, візуальні дослідження і 
медіафілософія. 
Питання семінару: 
1. Відмінності та точки перетину наук: візуальної антропології, візуальної 
семіотики, досліджень візуальної культури, теорій візуальних 
комунікацій.  
2. Що таке візуальна мова? Які компоненти включає візуальна мова? 
3. Візуалізація і репрезентація у мистецтві і медіа: особливості і функції. 
4.  Роль медіафілософії в осмисленні візуальних комунікацій. 

2 

4 Семінар 4. Візуальні комунікації в культурній журналістиці. 
Питання семінару: 
1. Візуалізація інформації в культурній журналістиці. 
2. Оформлення візуальної інформації у журналістиці. 
3. Документальна візуалізація в журналістиці. 
4. Візуальний контент онлайн-журналістики. 

2 

5 Семінар 5.  Візуальні комунікації в дизайні, PR і рекламі. 
Питання семінару: 

2 
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Заочне відділення 
 

№ 
з/п 

 Кількість 
годин 

1 Семінар 1. Сутність візуальних комунікації і їх роль в професійній 
діяльності культуролога. 
Питання семінару: 
1. Поняття «візуальні комунікації». Роль візуальних комунікацій в 
сучасній культурі. 
2. Візуальні комунікації у теоріях масових комунікацій, візуальних 
дослідженнях і медіафілософії. 
3. Мова візуальних комунікацій. 
4. Використання візуальних комунікацій у культурній журналістиці, 
дизайні, PR і рекламі.  
5. Візуальні комунікації у соціальних мережах. 

2 

 Разом годин 2 
 
 
 

5. Завдання для самостійної роботи студента 
 

Назва теми Види, зміст самостійної роботи Кількість 
годин 

Денне в. 

Кількість 
годин 

Заочне в. 
Розділ 1.  Візуальні 
комунікації як метод 
комунікації в сучасному 
суспільстві. 
Тема 1.  Сутність 
візуальних комунікацій. 

Визначення поняття «візуальні 
комунікації», «візуальна мова», 
«візуальне сприйняття», «візуальна 
культура». 

5 6 

Тема 2. Види візуальних 
комунікацій. 

Підготувати приклади успішної 
візуалізації даних в культурології та 
суміжних гуманітарних науках. 

5 6 

Тема 3. Візуальні 
комунікації і візуальне 
сприйняття. 

Навести приклади візуальних 
маніпуляцій в медіа. 
Самостійне ознайомлення з роботою 
Р. Арнхейма «Мистецтво і візуальне 
сприйняття». 

5 6 

Розділ 2. Методологічні 
підходи до аналізу 
візуальних комунікацій. 
Тема 4. Візуальні 

Самостійне ознайомлення з працями 
Г. Почепцова «Теорія комунікації». 
Специфіка і місце візуальних 
комунікацій у просторі соціальних 

5 6 

1. Візуальна мова графічного дизайну. 
2. Візуальна мова у рекламі. Дизайн реклами в інтерактивному просторі 
соціальних мереж. 
3. Технології візуальних комунікацій в PR-менеджменті.  

 Разом годин 10 
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комунікації у теоріях 
масових комунікацій. 

комунікацій. 

Тема 5.  Візуальні 
комунікації і візуальні 
дослідження. 

Визначення поняття «візуальний 
поворот» в культурології; самостійний 
розгляд візуальних концепцій у 
сучасній семіотиці. 

5 6 

Тема 6. Візуальні 
комунікації і 
медіафілософія. 

Ознайомлення з критикою «візуальних 
медіа» в медіафілософії. 

5 6 

Розділ 3. Візуальні 
комунікації у професійній 
діяльності культуролога. 
Тема 7. Візуальні 
комунікації в культурній 
журналістиці. 

Підготовка журналістського матеріалу, 
що має візуалізацію інформації. 
 

5 6 

Тема 8. Візуальні 
комунікації в дизайні, PR і 
рекламі. 

Підготовка публікації для соціальних 
мереж, що містить візуалізацію 
інформації. 

5 6 

Написання контрольної 
роботи. 

Вибір теми контрольної роботи із 
запропонованих у переліку тем; 
опрацювання джерел і написання. 

20 34 

Разом годин  60 82 
 
 
 

6. Індивідуальні завдання 
 

Теми контрольних робіт студентів 
 

1. Візуальні комунікації як феномен сучасної культури. 
2. Візуальні комунікації в сучасній масовій культурі. 
3. Особливості вербальних і візуальних комунікацій. 
4. Маніпуляції, фейки і дезінформація у візуальних комунікаціях. 
5. Мова візуальних комунікацій. 
6. Візуальний образ як засіб комунікації. 
7. Особливості візуальної медіакультури. 
8. Візуалізація даних в сучасній культури і їх види. 
9. Психологія візуальних комунікацій. 
10. Інструменти візуального маркетингу. 
11. Фейки у візуальних комунікаціях. 
12. Теоретичні і методологічні підходи до аналізу візуальних комунікацій. 
13. Візуальні комунікації у культурній журналістиці. 
14. Візуальні комунікації в маркетингу. 
15. Візуальні комунікації в PR-діяльності. 
16. Візуальні комунікації в рекламі. 
17. Візуальні комунікації у соціальних мережах. 
18. Цифрові інструменти в просуванні товарів і послуг. 
19. Візуалізація даних в роботі культурного журналіста. 
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20. Візуальні комунікації в дизайні. 
Питання для підсумкового контролю (екзамену): 

 
 
 

 
1 Сутність візуальних комунікацій. 
2 Відмінності вербальної і візуальної комунікації. 
3 Візуальне повідомлення і його види. 
4 Роль візуальних комунікацій в сучасній культурі. 
5 Маніпуляції, фейки і дезінформація у візуальних комунікаціях. 
6 Візуальне сприйняття як діяльнісний, семіотичний і культурний феномен. 
7 Проблематика масовості візуальних комунікацій. 
8 Візуальний образ як засіб візуальних комунікацій. 
9 Види і форми візуалізації даних. 
10 Переваги і недоліки візуальних комунікацій. 
11 Семіотика візуальних комунікацій. 
12 Психологія візуальних образів і наративів. 
13 Особливості візуальних комунікацій у соціальних мережах. 
14 Маніпулятивна пропаганда у сучасній фотожурналістиці. 
15 Особливості візуальних медіа. 
16 Структурно-функціональний підхід до аналізу візуальних комунікацій. 
17 Візуальні комунікації у комунікаційному маркетингу Г. Почепцова. 
18 Вербальна і візуальна комунікації в теорії М. Маклуена. 
19 Вербальна і візуальна комунікації в теорії Н. Лумана. 
20 Культурологічні концепції візуальних комунікацій: постструктуралістський, 

семіотичний, постмодерністський підходи. 
21 Візуальні комунікації в концепції Франкфуртської школи. 
22 Масові комунікації в концепції П. Бурдьє. 
23 Візуальні медіа як посередники у суспільстві в теорії Д. Мак-Квейла. 
24 Семіотичні моделі візуальної комунікації (Р. Якобсона, У. Еко).  
25 Поняття «візуалізація» і «репрезентація», їх специфіка. 
26 Мистецтво як посередник візуальної комунікації. 
27 Специфіка художніх і візуальних образів у сучасній культурі. 
28 Візуальні комунікації як предмет досліджень медіафілософії. 
29 Навички візуальної комунікації і їх роль. 
30 Візуальній комунікації у соціальних мережах. 
31 Візуалізація інформації в роботі культурного журналіста. 
32 Візуальні комунікації у PR-діяльності. 
33 Документальна візуалізація в журналістиці (репортажна, портретна). 
34 Основні правила оформлення візуальної інформації в публічних текстах. 
35 Види і форми візуалізації даних. 
36 Роль візуальних комунікацій у маркетингу. 
37 Успішність просування візуального контенту в онлайн-журналістиці. 
38 Візуальна мова графічного дизайну. 
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7. Методи контролю 
Поточний контроль на семінарських/практичних заняттях, 

контрольні роботи, підсумковий контроль 
 
Види поточного контролю з курсу «Візуальні комунікації»: семінарські заняття, 

контрольна робота, підсумковий контроль (екзамен). 
Вагомою формою самостійної роботи студентів є написання контрольної роботи, 

яка представляє собою індивідуальне навчально-дослідне завдання (ІНДЗ), що має 
проблемно-аналітичний характер і виконується студентом самостійно протягом вивчення 
дисципліни у відповідності до графіку навчального процесу. 

Контрольна робота є неодмінним етапом початкової фази науково-дослідницької 
роботи як ефективна форма огляду наукової літератури за темою, збору актуального 
емпіричного матеріалу для дослідження феномену візуальних комунікацій у сучасній 
культурі у відповідності до графіку навчального процесу. Контрольна робота виконується 
загальним обсягом у 15 сторінок згідно з вимогами ДСТУ 8302:2015 «Інформація та 
документація. Бібліографічне посилання. Загальні положення та правила складання». 

 
 

8. Схема нарахування балів 
 

Денне відділення 
Поточний контроль Разом Екзамен Разом 

за 
семестр 

Розділ 1 Розділ 2 Розділ 3 Контрольна 
робота 

Відвідання 
лекцій – 5 
балів 
Відвідання 
семінарів 
– 5 балів 

   

С1 
 5 

С2 
5 

С3 
5 

С4 
5 

С5 
5 

25 10 60 40 100 

 
Заочне відділення 

Поточний контроль Разом Екзамен Разом 
за 
семестр 

Розділ 1 Розділ 2 Розділ 3 Контрольна 
робота 

Відвідання 
лекцій – 5 
балів 
Відвідання 
семінарів 
– 5 балів 

   

С1 
10 

40 10 60 40 100 
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Шкала оцінювання 
 

Сума балів за всі види навчальної діяльності протягом 
семестру 

для чотирирівневої шкали оцінювання 

90 – 100 відмінно  

70-89 добре  

50-69 задовільно  

1-49 незадовільно 
 
 
 

9. Рекомендована література 
 

Основна література 
1. Батаєва Е.В. Візуальні концепції у сучасній семіотиці. URL: 

http://dspace.nua.kharkov.ua/jspui/bitstream/123456789/559/1/VKhnpu_filos_2012_37_12.p
df. 

2. Берджер Дж. Як ми бачимо / пер. з англ. Я. Стріха. Київ: IST Publishing, 2020. 176 с. 
3. Вудфорд С. Як розглядати картини / пер. з англ. Л. Пилаєвої. Київ: Видавництво 

Букшеф, 2021. 176 с. 
4. Бобренко Р. В. Нові підходи до змісту дисципліни «Візуальні комунікації» в підготовці 

графічних дизайнерів. Культура і сучасність: альманах. 2022. № 2. С. 103–109. URL: 
file:///C:/Users/Uzer/Downloads/270557-
%D0%A2%D0%B5%D0%BA%D1%81%D1%82%20%D1%81%D1%82%D0%B0%D1%8
2%D1%82%D1%96-623615-1-10-20221227%20(3).pdf. 

5. Бурдьє П., Вакан Л. Мова і символічне насильство. Інтерв’ю Лоїка Вакана з П’єром 
Бурдьє (02.02.2011). Журнал соціальної критики «Спільне». URL: 
https://commons.com.ua/uk/mova-i-simvolichne-nasilstvo/. 

6. Еко У. Ім’я Рози / Пер. на укр.  Мар’яни Прокопович. Фоліо, 2021. 508 с. 
7. Ефективна візуальна комунікація: що це таке та як її досягти? Укрінформ. URL: 

https://www.ukrinform.ua/rubric-technology/2362322-efektivna-vizualna-komunikacia-so-
ce-take-ta-ak-ii-dosagti.html. 

8. Денисюк Ж. З. Візуальна комунікація як феномен масової культури. Вісник 
національної академії керівних кадрів культури і мистецтв. 2022. №2. С. 9-14. URL: 
file:///C:/Users/Uzer/Downloads/262194-
%D0%A2%D0%B5%D0%BA%D1%81%D1%82%20%D1%81%D1%82%D0%B0%D1%8
2%D1%82%D1%96-603871-1-10-20220801%20(3).pdf. 

9. Зражевська Н. І. Нові медіа і нові форми комунікації в медіакультурі. Current Issues of 
Mass Communication. Issue 14. 2013. P. 70-75. URL: 
https://er.ucu.edu.ua/bitstream/handle/1/1015/apmk_2013_14_16.pdf?sequence=1. 

http://dspace.nua.kharkov.ua/jspui/bitstream/123456789/559/1/VKhnpu_filos_2012_37_12.pdf
http://dspace.nua.kharkov.ua/jspui/bitstream/123456789/559/1/VKhnpu_filos_2012_37_12.pdf
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10. Квіт С. Масові комунікації: підручник для студентів ВНЗ. 2008. URL: 

http://politics.ellib.org.ua/pages-cat-161.html. 
11. Козленко В. «Комунікативна модель» суспільства Нікласа Лумана як методологія 

дослідження релігії. Серія «Філософія», 2015. С. 37-43. URL: https://philosophy-
ejournal.cdu.edu.ua/article/view/484/493.  

12. Міронова Т. В. «Художні» та «візуальні» образи у сучасному образотворчому 
мистецтві. Вісник Національної академії керівних кадрів культури і мистецтв : наук. 
журнал. 2021. С. 64-70. URL: file:///C:/Users/Uzer/Downloads/229554-
%D0%A2%D0%B5%D0%BA%D1%81%D1%82%20%D1%81%D1%82%D0%B0%D1%8
2%D1%82%D1%96-523232-1-10-20210420%20(1).pdf. 

13. Навички візуальної комунікації: повний посібник за 2023 рік. World Scholars Hub. 
URL: https://worldscholarshub.com/uk/visual-communication-skills/. 

14. Почепцов Г. Г. Комунікація і суспільство: науки що вивчають комунікацію // Теорія 
комунікації / Г. Г. Почепцов. – Київ, 1999. – С. 31–40.  

15. Почепцов Г. Г. Методи комунікативного аналізу // Теорія комунікації / Г. Г. Почепцов. 
– 2-е вид., доповн. – Київ: видавн. центр «Київ. ун-т», 1999. – С. 41–53. 

16. Почепцов Г. Г. Моделі комунікації // Теорія комунікації / Г. Г. Почепцов. – 2-е вид., 
доповн. – Київ, 1999. – С. 7–21. 

17. Рабенчук О. До питання про візуальне як джерело історичних досліджень. URL: 
http://history.org.ua/JournALL/xxx/xxx_2012_17/4.pdf. 

18. Тран А. Що таке візуальна комунікація | Остаточний путівник і тренди у 2023 році. 
AhaSlides. URL: https://ahaslides.com/uk/blog/what-is-visual-communication/. 

19. Чміль Г. Людина — екран: візуальна антропологія (пост)сучасності: монографія. – 
Київ: Ін-т культурології НАМ України, 2020. – 256 с. 

20. 8 питань про візуалізацію, на які вам треба знати відповіді. The Lede. URL: 
https://www.thelede.media/lifehacks/2020/01/21/719/. 

21. Що таке візуальна комунікація та як вона може радикально змінити ваші робочі 
процеси? URL: https://experience.dropbox.com/uk-ua/resources/what-is-visual-
communication. 

22. Arnheim R. Art and Visual Perception, Second Edition: A Psychology of the Creative Eye. 
University of California Press, 2004. 508 p. 

23. Benjamin W. The Work of Art in the Age of Mechanical Reproduction. In: Illuminations, 
edited by Hannah Arendt, translated by Harry Zohn, from the 1935 essay New York: 
Schocken Books, 1969. URL: http://web.mit.edu/allanmc/www/benjamin.pdf.  

24. Berger, John (2020). Ways of Seeing (transl. from English Ya. Strikh, original work 
published 1972). Kyiv, IST Publishing. 176 p. (In Ukrainian). 

25. Baudrillard J. The System of Objects, London: Verso. 1968. 
26. Baudrillard J. Simulations, New York: Semiotext(e). 1983. 
27. Baudrillard J. Simulacra and Simulation, Ann Arbor: The University of Michigan Press. 

1994. 
28. Baudrillard J. Symbolic Exchange and Death, London: Sage. 1993. 
29. Baudrillard J. Utopia Deferred. Writing from Utopie (1967–1978). New York: Semiotext(e). 

2006. 
30. Baudrillard J. The Disappearance of Culture: Uncollected Interviews, Richard G. Smith, and 

David B. Clarke, eds., Edinburgh, UK: Edinburgh University Press. 2017. 
31. Bock, M. A. (2022). Book Review: Visual Communication: Understanding Images in Media 
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